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TAỊ CÁC NGÂN HÀNG THƯƠNG MẠI TRÊN 
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và hoàn thành luận văn này.  

 Tôi xin trân trọng gửi lời cảm ơn đến các thầy giáo, cô giáo trong Ban 
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 Tôi xin chân thành cảm ơn Ban lãnh đạo, anh/chị làm việc tại chi nhánh 
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 Xin cảm ơn gia đình, bạn bè và đồng nghiệp đã động viên, giúp đỡ tôi 

hoàn thành chương trình học tập và thực hiện luận văn này.  

 

Thái Nguyên, tháng 5 năm 2017 

        Tác giả luận văn 
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1.2. Cơ sở thưc̣ tiêñ về phát triển hoạt động tín duṇg bán lẻ từ các Ngân 
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Thái Nguyên .......................................................................................... 63 

3.3.8. Tính minh bạch trong hoạt động tín duṇg của các NHTM trên điạ 
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thương maị trên điạ bàn tỉnh Thái Nguyên ........................................... 84 
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